
springer.com

2013, I, 281 S. 23 Abb.

Gedrucktes Buch
Softcover

37,99 € (D) | 39,05 € (A) | CHF [1]

42,00

eBook
17,98 € (D) | 17,98 € (A) | CHF [2]

21,43

Erhältlich bei Ihrer Bibliothek oder
springer.com/shop

Rudolf Speth (Hrsg.)

Grassroots-Campaigning
Grassroot-Campaigning: Ein neues Instrument der Mitglieder-, Wähler- und 
Konsumentenbindung

Einführung und Überblick

Stand der Forschung in einem Band

Grassroots-Campaigning ist ein neues Instrument für Politik, Wirtschaft und Organisationen, um 
Wähler, Kunden und Mitglieder auf andere Weise zu mobilisieren und zu binden. In diesem 
Buch werden alle Facetten des Grassroots-Campaigning dargestellt: Grundkonzepte und Stand 
der Forschung, die einzelnen Anwendungsbereiche und Instrumente, die Voraussetzungen und 
Probleme.
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