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Glücksspielforschung
Reihen-Hrsg.: M. Adams, I. Fiedler

Glücksspiele sind ein altes und zugleich gesellschaftlich umstrittenes Produkt, welches
sich in den vergangenen Jahrzehnten weltweit zu einer Industrie von erheblicher
Marktgröße und sozialpolitischer Bedeutung entwickelt hat. Glücksspiele sind damit auch
verstärkt in den Fokus der Wissenschaft gerückt.
 
In dieser Reihe werden interdisziplinäre Forschungsbeiträge zu Glücksspielen und
ihren gesamtgesellschaftlichen Auswirkungen veröffentlicht. Der Schwerpunkt liegt
auf ökonomischen und rechtspolitischen Beiträgen. Je nach Themenzuschnitt fließen
psychologische, medizinische, kriminologische und soziologische Aspekte in die Analysen
mit ein.
 
Die Herausgeber der Reihe forschen an der Universität Hamburg am „Arbeitsbereich
Glücksspiele“. Ihre Absicht ist es, mit der Reihe „Glücksspielforschung“ ein Forum für
unabhängige Studien zu bieten, das sich positiv von interessengeleiteter Forschung
abhebt.
 
Zielgruppe der Schriftenreihe sind Wissenschaftler, die öffentliche Verwaltung,
der Gesetzgeber, Psychologen und Psychotherapeuten, Verbraucher- und
Jugendschutzverbände, Unternehmen, Richter, Rechtsanwälte, die interessierte
Öffentlichkeit sowie Bibliotheken.

Kürzlich erschienen:

I. Fiedler, F. Steinmetz, L. Ante, M. von Meduna (Hrsg.)
Regulierung von Onlineglücksspielen

I. Fiedler, L. Ante, F. Steinmetz
Die Konvergenz von Gaming und Gambling
Eine angebotsseitige Marktanalyse mit rechtspolitischen Empfehlungen

T. Teichert, C. Mühlbach
Der Glücksspielmarkt aus Nachfragersicht
Erkundung von Konvergenzen bei Online-Gamingprodukten
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